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https://docs.google.com/file/d/1ljVgIgWOA963iimcPxLvQ5IVrZmdkwMb/preview


Consultora y agencia de 
comunicación especializada 
en sostenibilidad con más 
de 17 años de experiencia.

El propósito de 21gramos es ayudar a activar la gestión 
ética de las marcas con el objetivo de construir una 
sociedad más justa, humana y sostenible. 

QUIÉNES SOMOS



Certificados desde 2019 y recertificados con 123,4 puntos. 

+50% nuestra puntuación gracias a la medición de NUESTRO 
IMPACTO REAL.

Miembros del Grupo Impulsor de la Comunidad B Madrid desde su inicio. 

Somos una de las cuatro B Corp Way Partners de España. B Lab 
Europa nos valida para acompañar a otras organizaciones en su Evaluación de 
Impacto B.



NUESTRO 
ECOSISTEMA 
—



CLIENTES ACTUALES 
—



Igluu, una nueva plataforma 
editorial de lifestyle consciente 
impulsada por 21gramos.
—
Igluu aporta una perspectiva transversal disruptiva y 
entusiasta a los contenidos especializados en 
sostenibilidad hasta ahora mayoritariamente 
relegados al esnobismo intelectual o moral.

Gracias a este proyecto editorial, el equipo de 
periodismo corporativo de 21gramos  se mantiene  
permanentemente  al día de las últimas tendencias y 
nuevas narrativas. 



Svalbard es un archipiélago noruego cercano al Polo 
Norte. Es también el hogar del depósito de semillas 
global, un proyecto que recoge semillas de todas las 
especies del mundo para evitar que desaparezcan. Es 
reconocer el peligro, pero también la esperanza. Y es el 
nombre de la agencia de creatividad honesta impulsada 
por 21gramos para regenerar el sistema. Una agencia 
que trabaja con marcas valientes dispuestas a repensar 
su relación con la sociedad y el planeta.

Descarga el estudio McV 2024 completo



En 21gramos creemos que educar es un arte y las artes 
son la base de la cultura. Educar es desarrollar las 
capacidades intelectuales y éticas de las personas, es 
hacer florecer el pensamiento crítico. 

Educar es potenciar en las nuevas generaciones un 
conocimiento que pueda guiarlos hacia costumbres y 
formas que permitan disfrutar de su futuro, hacer más 
sostenible el sistema social y ambiental.

Más allá de la Z es alfabetizar en una nueva cultura.

Descarga el estudio McV 2024 completo



Iniciativa colaborativa, impulsada por 
21gramos para profundizar en el 
conocimiento y la gestión ética de las 
marcas que quieren ser parte de un 
cambio global.
—
Contamos con una experiencia metodológica 
contrastada en la medición de la evolución del consumo 
consciente desde hace más de un lustro. 

Nuestras investigaciones ofrecen una herramienta de 
evaluación, cálculo y sondeo de la influencia de la 
perspectiva ética y los valores en la actitud y decisión 
de compra de los consumidores-ciudadanos-personas
y su relación con las organizaciones.

Descarga el estudio McV 2024 completo



METODOLOGÍA DE McV

UNA PLATAFORMA 
DE ESCUCHA 
COLABORATIVA
—

Escucha

CIUDADANÍA

MARCAS

KOLs

ACADÉMICOSSOSTENIBILIDAD

INNOVACIÓN
SOCIAL



CONOCIMIENTO 
COMPARTIDO
—
PROYECTOS CON 
VALORES
—
FORO
COINSPIRACIÓN



CAPITAL 
RELACIONAL
—
+5.000 líderes de opinión y 
expertos registrados
(Innovación social, 
sostenibilidad, academia, 
branding, comunicación…)

Base de Datos propia 
21gramos/Marcas Con Valores



EL ESTUDIO DE MARCAS CON VALORES
2.



UNA HISTORIA DE HALLAZGOS Y 
ANTICIPACIÓN DE TENDENCIAS
—

Descarga aquí todos los estudios

2015 2018 2020 2021 2022

Coherencia 
Ser y hacer 

antes que parecer 

Impacto 
De marca relevante a 
marca trascendente.

El impulso del buycott

Consciencia 
El  75% de los expertos de 

empresa declara que  
“comprender al nuevo 

consumidor consciente” es el  
principal reto en su plan de 

marketing.

Despropósito 
El propósito ya no 

convence por si solo, los 
ciudadanos buscan ver 

actos, formas de 
desempeño que les 
permitan evaluar el

comportamiento de las 
marcas.

Consecuencias 
Cambio sistémico.

Las marcas como fuente 
de inspiración. Hacia una 
sociedad homeostática. 

One health.

https://marcasconvalores.com/estudios/


Ahora que hemos sentido en nuestra piel las consecuencias 
de la realidad distópica de la que hablábamos hace apenas 
dos años y que hemos visto de cerca el colapso en sus 
múltiples variantes, como sociedad entramos en una nueva 
fase. Hemos comprendido la necesidad de generar nuevas 
narrativas de esperanza frente al miedo, que nos 
estimulen para una reflexión transformadora, que sirvan 
para acercarnos al mejor de los futuros posibles, el que 
nosotros deseamos.

Así, en enero de 2024 presentamos el V Estudio Marcas 
con Valores: La sostenibilidad ante el espejo

ESTUDIO 
MARCAS CON VALORES 
2024
—

Descarga el estudio McV 2024 completo



EVENTO 
PRESENTACIÓN 
NACIONAL 
—

Casi trescientas personas se dieron cita en el evento de 
presentación del Estudio Marcas con Valores 2024: la 
sostenibilidad ante el espejo. 

Una noche de elefantes, procrastinaciones, fósiles e 
historias para hacerse preguntas y buscar respuestas sobre 
cómo activar el cambio sistémico.

Lugar: Downtown, Madrid

Puedes leer la crónica aquí.

https://marcasconvalores.com/cruzamos-el-espejo-y-esto-fue-lo-que-encontramos/


https://docs.google.com/file/d/1tzYK15a43x_s-5zpG6QmLF8OQ2fCe79-/preview


EL IMPACTO MEDIÁTICO DE 
MARCAS CON VALORES
—



EL IMPACTO SECTORIAL DE 
MARCAS CON VALORES
—
+ de 5.000 
miembros en la comunidad Marcas Con Valores 
(empresa, academia, institucional, expertos RSC, RR.HH;
marketing…)

+ 10.000
 seguidores en RR.SS. (X, Instagram y Linkedin)

+ 15.000 
visitas mensuales en el último año en nuestras webs 
(21gramos, MCV, Igluu, Especial 21 y MAZ)

+ 45.000 
impresiones mensuales en el último año en X
(21gramos, Igluu y MCV)

+ 13.000 descargas 
de los 4 informes anteriores y especiales MCV & Ethic 



EVENTO 
PRESENTACIÓN
REGIONAL 
—
Ante la demanda de actores regionales de la presentación 
del estudio de Marcas con Valores, se llevarán a cabo 4 
réplicas, siendo la primera de ellas en Valencia.

Fecha: jueves, 18 de abril.
Lugar: por determinar.

Agenda preliminar

18:30 - 18:45 - Bienvenida institucional

18:45 - 19:30 - Presentación del Estudio Marcas con Valores 2024: La sostenibilidad ante 
el espejo

Marta González-Moro, CEO de 21gramos e impulsora del movimiento Marcas con Valores.

19:30 - 19:50 - Diálogos para la acción
Diálogo entre empresas locales y nacionales, ámbito académico y medios locales.  

Con la moderación de Antonio Bauzá, Marketing and Communications Director EMEA en 
Barceló Hotel Group.

19:50 - 20:10 - Conversación inspiradora: El poder de la cultura, el arte y la palabra

Jesús Terrés, socio fundador de Lobo y director de Guía Hedonista y Marta González-Moro, 
CEO de 21gramos e impulsora del movimiento Marcas con Valores.

20:10 - 20:15 - Cierre institucional
Nuria Montes de Diego, Consellera de Innovación, Industria, Comercio y Turismo de la 
Comunitat Valenciana.

20:15 - 21:30 - Música, picoteo y encuentro entre colegas
(Lo que viene siendo networking).



CO-INSPIREMOS



Muchas gracias.

igluu.esmarcasconvalores.com21gramos.net

Síguenos en:


